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TEORIAY
AUDIENCIA

Cuando descubrimos que debemos cambiar de manera radical
y de forma involuntaria nuestra costumbre de comunicarnos
con nuestros equipos y en frente a una audiencia, nos damos
cuenta que no siempre encontramos muchas herramientas
para hacerlo y que la audiencia nos siga activamente, este
atenta a la exposicion, nos damos cuenta que nuestra diccion
no es la mejor para trabajar frente a una pantalla,
comenzamos a presentar sintomas que son visibles a
nuestros escuchas que nos juegan en contra.

Te entregaremos herramientas concretas para que te sientas
COmo un gran expositor y sepas manejarte exitosamente.
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OBJETIVOS GENERALES

* Descubrir los recursos personales que tenemos como personas individuales y colectivas en la exposicion y
expresion de los mensajes que queremos entregar.
* Potenciar en entrenamientos las herramientas naturales que poseemos para ser canales de comunicacion.
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o OBJETIVOS ESTRATEGICOS 6

* Manejar las emocionesy sensaciones de una exposicion.

« Capacitarte en la forma correcta de entregar mensajes que sean reales, entendibles y claros de acuerdo a la audiencia.

 |dentificarte en las mejores fortalezas que puedas descubrir en tu manera de expresarte.
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OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

« Aprender a controlar los miedos de la exposicion en publico.
« Analizaras el publico al que estas expuesto.
« Ser capaces de identificar las claves de un buen discurso.

« Estructurar el momento, los tiempos y los requerimientos de una buena exposicion.
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QUE ES UN AXIOMA

« Diferencia entre dogmay
axioma

CONTENIDOS

LOS 5 AXIOMAS DE
LA COMUNICACION

« Siempre estamos comunicando

* Nivel de contenido y nivel de
comunicacion

« La naturaleza de una relacion
 Modalidad digital y analogica

« Comunicacion simétrica y
complementaria

GLOSOFOBIA

El miedo de hablar en publico
Como identificarlo

Como solucionarlo




RECURSOS/
ACTIVIDADES

* Serealiza mediante la plataforma online donde el
coach entrega los aprendizajes a través del apoyo de un
PDF expuesto para observar entre todos.

Se explica de manera teorica y luego en -
forma practica, los alumnos y el coach van

desarrollando los analisis y aclarando
dudas de los alumnos.

« Se muestran los contenides con las que se
entre todos los

trabajan y se van analizan

participantes, ademas de iranalizando en

forma inmediata.
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DETALLES

% ENTREGABLES |
. CUANDO? TODOS LOS MIERCOLES

DE JULIO, AGOSTO, SEPTIEMBRE Y
OCTUBRE. TU ELIGES EL DIA QUE TE °
ACOMADA. ’

DURACION . A QUE HORA? A LAS 16:00 PM EN
. PUNTO

. QUE NECESITO? CUADERNO, LAPIZ Y
i COMPUTADOR ‘

CLASES ONLINE

I
1743]:
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VALORIZACION

El valor del curso “TEORIA Y
AUDIENCIA” es de $30.000

PAGO ViA TRANSFERENCIA BANCARIA
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CONTACTO



